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MAGAZIN
BRAVO

vstoupil
do televize

Hudebni ¢asopis Bravo
je od minulého tydne
také na obrazovce. Dalsi
rozsifovani ¢asopisu

do TV lze ocekavat.

ej¢tenéj$i Casopis pro teenagery Bravo
sttoupil v minulém tydnu i na tele-
vizni obrazovky. Vydavatelstvi Bauer

Media, do jehoz portfolia ¢asopis spadd, se
spojilo s hudebni televizi Ocko v projektu
BRAVO TV - televiznim magazinu, ktery
oslovuje totoznou cilovou skupinu jako
ti§téné Bravo. Pofad bude vysilin kazdy
sudy ¢tvrtek v 16.00 a v reprize v nedéli
v 10.00. Stopédz potadu je 25 minut.

Magazin BRAVO TV neni na evropském
medidlnim trhu novym formdtem. Na né-
meckych stanicich RTL IT'a pozdé&ji Pro Sie-
ben se stejnojmenny potad vysild uz 14 let.
Ceské BRAVO TV ale nem byt jeho kopii.
Divici v ném najdou rubriky, které jsou
spole¢né pravé s tisténou verz{ Casopisu.

Magazin BRAVO TV je tak vedle inter-
netovych strinek bravoweb.cz dal$im pfesa-
hem znacky do elektronickych médii.

Extenzi bude pfibyvat

Do budoucna lze pfitom dal§{ rozsifové-
ni ¢asopist mimo jiné do televizniho mé-
dia o¢ekdvat. V zahranid{ pfibyvd projektq,
kdy vydavatelé magazind pfipravuji své
znatky pro distribuci ve videoformétech
a mobilnich formétech, spolupracuji s tele-
viznimi a onlinovymi spole¢nostmi a za-
méfuji svoji znactku do jinych médii
(nejnovéji napt. NUTS TV podle nejproda-
vangj$tho britského pdnského tydeniku
Nuts).

Na druhou stranu ani v ¢eském prostredi
ale nejde o Uplné prvni propojovéni caso-
piseckého obsahu do televiznich poradu.
Ceskym divikam je napf. znim potad
GEO, ktery vysili CT2 a na jeho? obsahu
se podili §tab spojeny se stejnojmennym Ca-
sopisem (byf v tomto piipadé jde o némec-
ky $tab, nikoliv tuzemsky).

Jistd forma spoluprdce probihala také
kdysi mezi TV pofadem Svét motord a tis-
ténym magazinem téhoZ ndzvu (vzdjem-
né anoncovini obsahu v obou médiich),
nebo v pripadé magazinu Koktejl a pofadu
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Take It zmeni vizaz a naroste

Sluzbu Take It ¢ekaji velké zmény, tikd vykonny

#l = Martin Schreier

Internet Trading udajné prodélal pres
léto personalni pfesuny?

Ano, nejde ale o Z4dné zeméteseni. Reditel
a spolumajitel Milan Hronec se do budouc-
na md vénovat dlouhodobé&j$im zdlezi-
tostem a vyvoji novych produktti. Novym
obchodnim feditelem se od 1. srpna stal
dosavadni regiondlni feditel oblasti Morava
Milan Podlipny. J4 jsem odpovédny za exe-
kutivu, administrativu a nové za vybudova-
nf marketingového a PR oddéleni.

Jadro vaseho byznysu tvofi sit obchod-
nich zastupc, ktefi pIni on-line data-
baze firemnich katalogu. Jak si
predstavujete jeji dalSi rozvoj?

Jédro firmy, tedy management, administra-
tivu, ekonomicky dsek apod., tvoii 58 lidi.
Dile je to 138 externich obchodnich zi-
stupct. Kazdy tyden potfdddme pravidelni
S$koleni v Praze a v Brné. Do konce roku
bychom se chtéli dostat k ¢islu okolo 200.
Myslime, Ze je to redlné.

Loni ovSem pocet zastupct spise
stagnoval. Cim to bylo?

Piikldddme to silnému zaméfeni na jiné
aktivity, jako jsou napf. produktovy katalog
Take It a dcefind medidlni agentura Media
Trading. Navzdory tomu jsme minuly rok
investovali do persondlni inzerce pfes 8 mi-
liona korun.

Pljdete cestou Seznamu v pfechodu
obchodnik( na plny uvazek?

Seznam je Seznam. S narustajicim vlivem
sluzby Sklik nemus{ byt obchodni sit pro
néj dplné primdrn{ z4leZitosti. Pro nis kaz-
dopadné plati, Ze dbdme na profesionalitu
zéstupcl a mira jejich ¢asové angazovanos-
ti pro nds nenf rozhodujici. Vétsina z nich
stejné pracuje téméf na full time. Stdvajici
stav je oboustranné vyhovujici.

S portalem Centrum.cz jste loni
dohodli ro€ni smlouvu o ¢astecném
obchodnim zastupovani. Jak to vypada
na rok 2008?

V soucdasné chvili jedndme s vedenim
NetCentra o konkrétnich podminkich pro
spoluprici i na pfisti rok.

Bude v nich i pozadavek na vyssi
angazovanost Internet Tradingu

v obchodu Centra?

Jak jsem jiz zminil, jedndme nyni o kon-
krétnich podminkich a nerad bych zaché-
zel do podrobnosti. Nicméné chceme koo-
perovat na produktové bazi. Reklamni for-
maty maji svoji Zivotnost, konverzni pomé-
ry se ¢asem snizuji a je tfeba hledat a nabi-
zet dal3{ alternativy. Poéitdm, Ze koncem
roku dostanou klienti ke stdvajicim sluz-
bam i nékolik zajimavych novinek.

Obé strany pritom jesté nedavno miu-
vily pouze o roli IT v segmentu malych
a stiednich firem. Vy jste navic prisli

s konkurenéni sluzbou Take It...
Vychézime z toho, Ze takto nastavend
spoluprice by méla byt vyhodnd pro obé
dvé strany. Nezastirim, Ze za tehdejsich
okolnost{ a stavu spoluprice s Centrem
byl privé Take It podstatnym novym zdro-
jem nasich pfijma. Spustili jsme také kon-
textovou reklamu nebo Virtudln{ vylohu.
Co se tyka Take It, m4 podle nds na trhu
své misto. Nejde o firemni zdpisy ale
o katalog produkti propojeny s kontextem.
Diive jsme byli jen pifeprodejci prostoru
a citili jsme potfebu cely systém hleddni

| feditel obchodnf sité Internet Trading Filip Safrdnek.
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VLASTNi CESTOU. Nazory nékterych lidi na trhu, Ze pres systémy AdWords a AvdSense
whejede vlak®, nesdilime a nabizime konkurenceschopnou alternativu, fika Filip Safranek.

otocit a pfindset uzivatelim obsah v podo-
bé informaci o konkrétnich produktech.

Start Take It zejména na zacatku pro-
vazely velké vyhrady ke komplexnosti

a relevantnosti celého projektu.
Chystate jesté letos dalsi zmény?

Byli jsme si védomi néstrah, které pfind-
§ uvedeni databédze, kde se pocitd s po-
stupnym dopliiovdnim. Jsme predev§im
obchodni organizace, ne vyvojafi, takze
vytky jsme uzndvali. V§voj pro nds délaji
Czech Trade Internet a Internet Billboard.
Diky tomu Take It vznikl v prabéhu ne-
celych tff mésicu. Letos na jafe jsme si
nechali agenturou HI1 vypracovat studie
o uzivatelské piivétivosti a také o architek-
tufe celého webu. Vyplynula z nich fada
poznatkd, na nichZ stavi redesign z dilny
agentury W.D.A. Czech. Jeho prvni kroky
chceme zadit uvddét uz od zac¢dtku srpna.

V ¢em budou spocivat?

Pfedev$§im chceme formit postupné roz-
$ifovat i na dal$i servery, koncem roku
bychom jej rddi vidéli na 25 webech. V sou-
Casnosti evidujeme 311 tisic produkty,
nasazeni systému na 95 milionech strinek
a zésah v Ceské internetové populaci odha-
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Liska si U-fon
svou reklamou
venkovany?

dujeme na 3,5 milionu uzivatel. K viditel-
nym zméndm patif zpfehlednéni struktury
vystupd, vy$si uzivatelsky komfort a ko-
ne¢né i odstranéni duhového loga. Ziro-
veil chceme vSechny tyto kroky zhodnotit

na$im vstupem do méfeni NetMonitor.

Milan Hronec se pired ¢asem nechal
slySet, ze Take It je obranou pred
Googlem. Kolik penéz, resp. jakou

cast trhu mize Googlu odcerpat?
Takto bych to nestavél, ten odhad by byl
obtizné doloZitelny a jisté i nepfesny.
Otézka nestoji tak, kolik Googlu odcerpa-
me, spiSe je to obrana proti tomu, aby
Google neodcerpal ndm. Obrat Googlu
z reklamy v CR nedosahuje ani 15 % obra-
tu Internet Tradingu. Cisla mluvi za vie.
Navic reagujeme i na soucasny boom PPC
systémt. Zdkaznikim naseho kontexto-
vého systému garantujeme vykon jejich
reklamy. Odstartovali jsme akci, kdy maxi-
malni cena kliku nepfesdhne v Zddnych
kampanich 5 K¢ za klik. Déle si mohou
zékaznici na Take It vytvofit vlastn{ firem-
nf prezentaci v rdmci systému.

Zminé&na medialka Media Trading je
trochu tajemna firma. Jaké ma klienty?
Nevim, pro¢ tajemnd. Jde o samostatnou
firmu, kterd se snazi vyplnit diru na trhu.
Vénuje se zdkaznikim s niz§im rozpoltem
na reklamu, ktef{ pldnovén{ fe$i vétSinou
inhouse a do svych mediamixd internet
piili§ nezapojuji. Rada z nich byla klien-
ty IT. Nicméné je mezi nimi i nékolik
velkych firem. Jsou to napf. spole¢nosti
Student Agency, Monster, Cetelem, Electro
World, Evropskd databanka, Gorenje, Koni-
ca Minolta, Olympus, Veletrhy Brno, Volks-
bank, Wellness Food, Stavona, atd. m



